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EINE IDEE SETZT SICH DURCH
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1995 begannen die Briider Franz und Markus Fischer,
im Nebenberuf, mit der Tatigkeit als sogenannte
Marktfahrer. Sie verkauften dabei auf verschiede-
nen Wochenmarkten hauptsachlich Werkzeuge,
Schrauben und Nagel.

1998 eroffneten die Briider Fischer in Uckersdorf,
einer Kleingemeinde mit ca. 100 Einwohnern, auf
einer Fliche von gerade mal 90 m?, ihren ersten
festen Werkzeugverkauf. Dieser Standort entwickelte
sich tberaus erfolgreich.

Anfang 2004 wurde der Grundstein fiir das Konzept
,DER SCHWARZE MANN - Wanderlager-Verkaufs-
veranstaltung” gelegt. Mit dieser Idee wurde die
Markttauglichkeit von glinstigem Werkzeug und Ver-
brauchsmaterialien, insbesondere Schrauben und
Kleineisen, zwei Jahre im taglichen Marktbetrieb
getestet. Das Angebot wurde von den Kunden mit
Uberwaltigender Resonanz angenommen.

Aus diesen langjahrigen und vielseitigen Erfahrun-
gen entstand der erste Sonderpreis Baumarkt in
Sonneberg.

Von 2006 bis 2008 wuchs das Unternehmen auf
insgesamt 45 Markte und Partnermarkte in Bayern,
Thiringen und Sachsen an.

Seit 2014 ist das Unternehmen Vollmitglied im Deut-
schen Franchiseverband. Dank der Zufriedenheit der
Franchisepartner mit dem Sonderpreis Baumarkt-
Franchisesystem erhielt das Unternehmen den
F &C-Award Gold.

Seit Uber finf Jahren kdnnen unsere Kunden auch im
Sonderpreis Baumarkt-Onlineshop einkaufen.

Kann so etwas funktionieren?
Ja, denn bis Ende 2018 gibt es tiber 250 Standorte in
Deutschland und standig kommen neue dazu.
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Das hei3t: Bei der Qualitat der Artikel orientie-
ren wir uns immer am jeweiligen Marktfiihrer. Den
branchentiblichen Marktpreis unterbieten wir in
der Regel um bis zu 50 % und somit kommen unsere
Kunden in den Genuss von voller Qualitat zu echten
Sonderpreisen.

Ein Konzept, das so in der deutschen Baumarkt-
Branche einmalig ist:

\/Wir verkaufen nur die
gangigsten Artikel flir Heim-
werker, Renovierer und Profis.

v’ Wir stellen ein kompaktes,
ausgereiftes Sortiment nach
unserem hauseigenen Preis-
Leistungsversprechen zusammen.

1. ZIELGRUPPE

Heimwerker, Renovierer, Gartenfreunde, Bastler und
Profis: Sonderpreis Baumarkte sind Nahversorger fiir
die schnelle Reparatur und Verschénerung.

2. SORTIMENT
Unser Sortiment besteht aus Gber 12.000 Artikeln
mit Fokus auf Haus und Garten.

3.BELIEBTESTER ARTIKEL

Der meist nachgefragte Artikel ist die Kilogramm-
ware. Sie besteht aus den verschiedensten Schrauben
und Kleineisen, die sich der Kunde selbst zusammen-
stellen kann.

4. FILIALNETZ
Deutschlandweit haben wir bereits 250 Standorte:
90 eigene Filialen und 160 selbststandige Franchise-

www.sonderpreis-baumarkt.de

ZAHLEN & FAKTEN

Verkaufsflichen von 650 bis 1.000 m? bringen fiir
unsere Kunden weitere Vorteile: Eine schnelle Uber-
sicht in unseren Sortimenten spart wertvolle Ein-
kaufszeit und unsere geschulten Verkaufer auf der
Flache schaffen Sicherheit im Einkaufsprozess.

Dies fuhrt zu einem Vertrauensverhaltnis zwischen
dem Kunden und dem Verkaufer und somit zu einem
positiven Einkaufserlebnis.

Durch regelmaBig wiederkehrende Werbeaktionen
gewinnen wir immer mehr zufriedene Kunden.

Markte. Diese sind sowohl in landlichen Regionen
als auch in stadtischen Ballungsraumen erfolgreich.

5. LOGISTIK
Unser Zentrallager umfasst mehr als 15.000 m?.

6. WERBUNG

Der wochentliche Werbeprospekt wird an alle Haus-
halte im Einzugsgebiet eines Marktes verteilt. Die
Auflage betragt ca. 5 Mio. Exemplare.

7. UMSATZ
Unser Umsatz betrug im Jahr 2017 mehr als
250 Mio. Euro.

8. MITARBEITER
Circa 1.200 Mitarbeiter kimmern sich darum, dass
unsere Idee jeden Tag funktioniert.
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Einige unserer Markte werden in eigener Regie
geflihrt. Das heif3t, wir sind hier selbst als Betreiber
und Arbeitgeber mit allen Konsequenzen fiir den
reibungslosen Ablauf eines Baumarkt-Discounters
verantwortlich. Hierzu gehoren die Anleitung und
Fihrung des Personals sowie die Kontrolle des
wirtschaftlichen Erfolgs unserer Markte.

Das Betreiben unserer Regiemarkte und die Aus-
einandersetzung mit den damit einhergehenden,
taglich notwendigen Anforderungen ist uns ein
groBBes Anliegen. Dies versetzt uns in die Lage,
durch unschatzbares Basiswissen die Wiinsche und
Bediirfnisse unserer Kunden rasch zu erkennen und

(80

Ob Handwerker oder Kaufmann - wir geben Inte-
ressenten die Moglichkeit, Sonderpreis Baumarkt-
Filialen zu er6ffnen.

So entstehen pro Jahr 30 - 40 neue Sonderpreis
Baumarkte in Deutschland. Fir einige der neuen
Markte bieten wir zukiinftigen Unternehmern, die
anpacken und Verantwortung Gibernehmen wollen,
unser Franchisesystem an.

Unsere Franchisepartner handeln im Rahmen des
mit uns geschlossenen Franchisevertrages selb-
standig.

Damit sie dafiir optimal geriistet sind, erhalt unser
Partner vor Er6ffnung eines Marktes weitreichende
Unterstltzung. Hierin sind beispielsweise folgende
Leistungen enthalten:

- Objektsuche

- behordliche Anmeldungen

- Mietvertrage
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hierauf kompetent reagieren zu kénnen. Auferst
wichtig ist es flir uns, unsere Mitarbeiter sach-
kundig unterstitzen zu konnen und nicht zuletzt
unsere Franchisepartner von unseren Erfahrungen
profitieren zu lassen.

Zudem stehen unseren Marktmitarbeitern quali-
fizierte und engagierte Bezirksleiter und Coaches
jederzeit mit Rat und Tat vor Ort zur Seite.

Durch die tdgliche Erfahrung in unseren eige-
nen Markten verbessern wir uns kontinuierlich
und optimieren somit die Weiterentwicklung des
Geschaftsmodells Sonderpreis Baumarkt.

- Schulungen in den Bereichen Verkauf,
Mitarbeiterfiihrung, Warenwesen und Recht

- Einrichtung des Marktes,
(inkl. der Erstausstattung)

- Sortimentsgestaltung,
inkl. unseres Warenwirtschaftssystems

- Auswahl, Bestellung und Aufbau
der Eréffnungswerbeware

Nach der Eréffnung eines Marktes kiimmern wir
uns selbstverstandlich weiter um die Warenver-
sorgung und das Marketing. AuBBerdem beraten
wir unsere Franchisepartner auch gerne in allen
Unternehmerfragen und stehen ihnen mit unserer
Erfahrung bei.

Der Erfolg unseres Systems gibt uns recht. Als seit
Jahren zertifiziertes Vollmitglied im Deutschen
Franchiseverband freuen uns unter anderem uber
den Franny 2017.




DER STANDORT
35

B in Stadten ab 5.000 Einwohnern
B an AusfallstralBen mit ca. 25 Parkplatzen

B gerne neben Bau-, Fach- und Supermarkten

VERKAUFSFLACHEN:
B ebenerdige Fliche von 650-1.000 m?
B Lagerfliche ca. 100 m?
B AuBenfliche ab 50 m?
[

Eingang:
Automatiktir mit direktem Zugang zum
Parkplatz

Anlieferung:
Zufahrtsmaoglichkeit flir 40-Tonner mit Rampe
oder ebenerdig

B Boden:
dauerhaft belastbarer Boden mit 1,5 t/m?

B Decke:
lichte Hohe min.3 m

B Beleuchtung:
ausreichende Beleuchtung nach der jeweils
glltigen Arbeitsstattenverordnung, ‘
vorzugsweise LED ‘

B Heizung:
nach Vorschrift mit Deckenliftern

B Sozialriume:
1 x Marktleiterbiro, 1 x Sozialraum, 2 x WC
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Team West

llidio Barroso
Teamleiter
Expansion West

0151 50036886
ibarroso@sonderpreis-baumarkt.de

Mobil:
E-Mail:

Edgar Weber

Expansion West

015142378600
eweber@sonderpreis-baumarkt.de

Mobil:
E-Mail:

UNSERE EXPANSIONSABTEILUNG

Wir wollen weiter wachsen!

Team Ost

Mobil:
E-Mail:

Mobil:
E-Mail:

Florian Harnisch
Teamleiter
Expansion Ost

0171 3075715
fharnisch@sonderpreis-baumarkt.de

Oliver Fach
Expansion Ost

0151 25690703
ofach@sonderpreis-baumarkt.de

Schriftliche und telefonische Angebote sowie

Anliegen richten Sie bitte an Frau Silvia Weise.

Silvia Weise
Expansion/

E-Mail:

www.sonderpreis-baumarkt.de

Sachbearbeitung Standortentwicklung

Telefon: 09568 897270-568
Telefax: 09568 897270-8568
immo@sonderpreis-baumarkt.de
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UNSER SORTIMENT

Das passende Sortiment fiir Heimwerker und Hand-
werker: Himmern und Bohren, Streichen und Re-
novieren — im Sonderpreis Baumarkt findet jeder
die gesuchten Artikel aus den wichtigsten Themen-
bereichen fur Hobbybastler und Selbermacher.

Dieses Konzept ist einmalig!

Schrauben und Eisenwaren kénnen im Sonderpreis
Baumarkt einzeln und als Kilogrammware gekauft
werden. Die Abrechnung erfolgt grammgenau. Ander
Testwaage im Markt erfahrt der Kunde den Preis und
wird beim ersten Mal - sicher positiv - liberrascht sein.

‘M SCHRAUBEN & KLEINEISEN

Hinzu kommen alle unverzichtbaren Baumarktartikel:
Von Elektrowerkzeugen bis zu GroBgeraten, von
Handwerkzeugen bis zur Werkstatteinrichtung. Wir
stehen Selbermachern mit Arbeitsmaterial in hoher
Quialitat beiihren Um- und Ausbauarbeiten zur Seite.
Fir mehr Ordnung im Alltag und das passende Am-
biente sorgen das breite Sortiment an Gartenartikeln
und Haushaltswaren.

Zu Weihnachten, Ostern und anderen besonderen

Anlassen erganzen wir die Auswahl mit saisonaler
Aktionsware.

RENOVIEREN

Hierzu gehoren Schrauben (verzinkt und Edelstahl),
Muttern, Unterlegscheiben, Bauscheiben, Federringe,
Sprengringe, Splinte, Karabiner, Nagel, Drahtstifte,
Bau- und Stuhlwinkel, Lochplatten, Hohlraumdiibel,
Maueranker, Beschlage, Ladenbander, Pfostentrager,
Gewindestangen sowie deren verwandte Artikel wie
Diibel und weitere Befestigungsmaterialien.

WERKZEUG

Pinsel, Flachenstreicher, Folien, Klebebander, Farb-
roller- und -walzen, Wandfarben, Dispersionen,
Abtonfarben, Lacke zum Streichen und Sprihen,
Lasuren, Tapezierhilfen, Silikon, Acryl, Gips, Spach-
telmassen, Verdiinnungsmittel, Bauchemie, Kellen,
Spachteln, Reibebretter, Mortelriihrer sowie viele
weitere Artikel.

W GARTENARTIKEL

Beispielsweise Hammer, Beile, Schraubendreher,
Schraubenschliissel, Zangen, Feilen, Bitsatze, Werk-
zeugkoffer sowie Bohrer, Sageblatter, Trennscheiben,
Schleifmittel und Zusatzartikel.

@ HAUSHALT

Dingemittel, Pflanzenschutzmittel, Blumenerde,
Mulch, Kies, Spielsand, Abdeckplanen, Abfallsacke,
Insektenschutz, Gartenmobel, Blumentopfe, Garten-
deko usw.

AKTIONSWARE

Eimer, Biirsten, Besen, Tlicher, Kleinplastik, Einkoch-
zubehor, Chemieprodukte (z. B. Reiniger), Korperpfle-
geprodukte, Klebstoffe, Bilderrahmen und Leinwande,
Gewlirze, Toilettenpapier und Kiichenrollen u.v.m.
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Das Werbesortiment wird jede Woche aktualisiert.
Es werden wochentlich neue Werbeaktionen durch-
gefiihrt. Die Aktionssortimente sind saisonbedingt
ausgewahlt oder an Besonderheiten ausgerichtet.
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Bereits 2005 riefen wir FISHBULL ins Leben.
FISHBULL stellt u. a. unseren meistverkauften Artikel
- Schrauben in unterschiedlichsten GroRen - her.

Unsere Kunden greifen gern nach FISHBULL-Arti-
keln, denn sie sind fiir ihr gutes Preis-Leistungs-
Verhaltnis bekannt. Auch die Moglichkeit, Schrauben
stlickweise zu kaufen und sich so eine individuelle
Auswahl zusammenzustellen, tGiberzeugt.

>

FISH3ULL

FRANZ FISCHER QualitGtswerkzeuge

Verbrauchsartikel wie Schrauben verschiedenster
Arten und Grof3en in hoher Qualitat zum kleinen Preis

B DECOPRO

Qualitatsfarbe und Malerartikel

GERMANIA

Qualitatswerkzeuge

Trenn- und Schleifartikel sowie Werkstatt- oder
Forstartikel sind nur ein kleiner Teil des Sortiments

www.sonderpreis-baumarkt.de

2008 griindeten wir die Eigenmarke GERMANIA
Qualitatswerkzeuge. Bei dieser Marke liegt der
Fokus auf Werkzeugartikeln.

DECOPRO ist seit 2012 unsere erfolgreiche Eigen-
marke fiir Farbe und Malerartikel.

Qualitatsware zum kleinen Preis! -
besonderen Wert.

Darauf legen wir
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EINRICHTUNGSPLAN

Die Einrichtung unserer Markte erfolgt nach einem  Je nach Lage und GréBe des Standorts erweitern
standardisierten Konzept, das individuell an die  wir unser Grundsortiment um regionale und/oder

jeweilige Immobilie angepasst werden kann. baumarkttypische Randsortimente.
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AUBENWERBUNG

T
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WERBEPROSPEKT

Einen GroBteil unserer Kunden erreichen wir mit
unserer Werbebeilage, die wochentlich in einer Auf-
lage von 5 Mio. Stlick verteilt wird.

Mit unseren wechselnden Angebotsaktionen schaf-
fen wirimmer neue Anreize, unseren nachstgelege-
nen Sonderpreis Baumarkt zu besuchen.

7 5 W SEAGHpITE BamIr A

In unserem Onlineshop bieten wir unser kom-
plettes Sortiment an. Online haben unsere Kunden
24 Stunden, sieben Tage pro Woche, die Moglich-

mit verbessertem HEPA- Filter s Aul die Kategorie . Einbruchachutr”|

keit ohne Mindestbestellwert einzukaufen. e ; ‘iﬁﬁ#
Ihre Bestellungen kénnen sie ganzbequem im Markt Guischoncade SICHER.

ihrer Wahl abholen. A S . oo
Auch bei eventuellen Reklamationen stehen unsere S =
Mitarbeiter im Markt als Ansprechpartner per-
sonlich zur Seite.

Zusatzlich arbeiten wir weiter daran, ,unser Regal
im Markt” zu verlangern. Artikel, die wir im Markt 2
nicht vorhalten, sind online erhaltlich. Hierzu zah- g
len zum Beispiel groBvolumige Artikel wie Garten- E

mobel oder Zaunfelder. }r
zum Jubeln
e

UNSERE TOPSELLER

www.sonderpreis-baumarkt.de o - / Bq "5 - /"

Spaee Disbots 4 Sowm Cal 177
588 S0 1 Wetabtasa Schibvariansg
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FISHBULL Franz Fischer Qualitatswerkzeuge GmbH
LiebigstraBBe 7 | 96465 Neustadt bei Coburg
Tel.: +49 (09568) 897270-0 | Fax: +49 (09568) 897270-8888
E-Mail: info@sonderpreis-baumarkt.de | www.sonderpreis-baumarkt.de






